CERC - GHID DE BRAND - V1

GHID DE BRAND - NOIEMBRIE 2026

CCr'cC

Vin romdnesc la pahar. Loc se face.
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IDEEA

Un cerc care
iti face loc.

Cerc e un bar de vinuri romd@nesti din lasi pentru oameni care nu se
pricep la vin. Nu vindem etichete scumpe si termeni de manual.
Vindem un loc la masa si un pahar ales dupd ce-ti place.

Semnul e un ,,c” desenat ca un inel deschis. Bila din deschidere e locul
tras de la masd pentru cine intrd. Nu desendm struguri, sticle sau ®
pahare: le are toatd lumea.
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LOGO

Versiunile

cerc Semn: avatar, stampild, broderie

Vertical: spatii Thalte

C: cerc

Principal, orizontal: aproape oriunde

o -Vl C cerc

Mono alb (negativ) Mono negru: fax, stampild, gravurd

CERC - GHID DE BRAND - V1 CONCEPT OPTICAL DESIGN - BRAND FICTIV 3/8



LOGO

Constructie,
spatiu, marime

Zona libera: in jurul logo-ului lasi cel putin cét diametrul bilei (x).

Nimic nu intr& acolo: text, margine de pagind, alt logo.

Mdrime minimd: semnul 8 mm tipdrit / 24 px pe ecran; logo-ul
orizontal 25 mm / 90 px. Sub asta folosesti doar semnul.

C. C‘ cel'c mdrimea minimd, la scard
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-20°

linia punctata = zona liberd, latd cat x (diametrul locului)
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LOGO

Cenufacem

Nu roti semnul

Rotit, se citeste ,,Q” sau ,,¢”. Deschiderea std mereu la
dreapta.

X

Nu pune contur

Semnul e plin. Conturul il face subtire si strdin.
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Nu muta locul

Jos, la dreapta, devine ,,Q”. Locul rdmdne sus, in
deschidere.

Nudeforma

Se scaleazd doar proportional.
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Nu schimba culorile

Doar combinatiile din pagina de culori.

Nu pe fond agitat

Pe fond agitat pui semnul pe o placutd plind.



CULORI

Cinci culori, numite dupa struguri

Feteasca Var Busuioaca

#C42F25 #1B1416 #F4EEE3 #EBB2CO
RGB 196 47 37 RGB 27 20 22 RGB 244 238 227 RGB 235178 192
CMYK 5951005 CMYK 60 75 65 85 CMYK 35100 CMYK035120

Tamaioasa

#F2B33D
RGB 242 179 61
CMYK 030850

Proportia pe o lucrare: mult Feteascd sau Var, Prund pentru text, Busuioaca si Tdmdioasa doar ca accent (sub o cincime din suprafatd). Var pe Feteasca are

contrast 4,8:1, bun pentru text; Busuioacd pe Feteascd doar pentru forme mari. CMYK e orientativ: se confirmd pe o probd tipdritd.
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LITERE

Fraunces si Familjen Grotesk

TITLURI - FRAUNCES 900, SOFT 100

Loc se face.

NUME DE VINURI - FRAUNCES 600 ITALIC

Grasd de Cotnari

CERC - GHID DE BRAND - V1

TEXT - FAMILJEN GROTESK 400/ 700

Spune ce-ti place si iti turndm ceva apropiat. Paharul vine
cu povestea lui: cine |-a facut, de pe ce deal, de ce are
gustul dsta.

Reguli: titluri cu literd micd la inceput doar in wordmark; restul in
scriere normald. Interlinia la text 1,5. Diacriticele cu virguld (s, t), nu cu
sedild. Fonturile sunt OFL si locale.
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A K 4

My :YOOYOCQOCODC

SISTEMUL

Semnele, strinse - 0 0 C

laolalta

o ® o o
Pattern-ul e facut doar din semn, rotit in pasi de 45°: oameni stransi la '
aceeasi masa. Merge pe pungi, hartie de impachetat, suporturi de pahar,

copertd de social. Nu std sub text mic.

YQCNICOUVCG
NnCcCaeoq

Feteasca Albd

Grasade Cotmari
Taméioasa Romdneased

Roze sirosii
Busiocade oot
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